Herzlich willkommen
ZU
Google Ads

Headlines und Anzeigen texten

© Textakademie GmbH



"7 weiterbildung-férderung.de
~ Kommunikation jetzt digitalisieren

N\
0 Online Marketing mit Google Ads

\

Wie funktionieren Google Ads?

EINJIEE

9 Grundlagen des Anzeigentextens

{

g Praktische Anwendung

/

© Textakademie GmbH



Onlinemarketing mit Google Ads G perbicns orderung e

Mit Google Ads, dem Onlinewerbeprogramm von Google, /

kénnen Sie potenzielle Kunden erreichen und Ihren Umsatz ankurbeln.’ ‘

y

/ - — - ™ - —_— -~ -~ A

Quelle': https://support.google.com/google-ads/answer/6146252?hl=de
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Onlinemarketing mit Google Ads G perbicns orderung e

0 Der Unterschied zwischen Google Ads und organischen Suchanfragen:

c Organische Suchanfragen:
Q Erscheinen unter- bzw. oberhalb der bezahlten Werbeanzeigen
@ Kostenlose Links, mit direktem Bezug zur Suchanfrage des Nutzers

Q Je relevanter die Website fur den Suchbegriff ist, desto weiter oben erscheint der Link in den Suchergebnissen

! Es gibt keinen Zusammenhang von organischen Suchanfragen mit Google Ads!
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Onlinemarketing mit Google Ads

Go g|e bicher kaufen X &4 & Q
. . Ale Produkte Bider Orte WebsiteszuOrten i Mehr Suchfilter
Der Unterschied zwischen Google Ads
Jetzt gecffnet Gebrauchte Top-Bewertung Amazon Bestseller Harry Potter

u n d O rga n i SC h e n S u C h a nfra ge n : Ungefahr 81.500.000 Ergebnisse (0,32 Sekunden)

Gesponsert

@ Medimops
https:/hwww.medimops.de ; blicher }

medimops - Bucher Online - Tiefpreise Bei medimops

~ Unternehmensidentitat bestatigt — Gebrauchte Blicher Gunstig Kaufen! Jetzt Einfach
Online Bestellen Gebrauchte Biicher ginstig kaufen! Zum Schnappchenpreis shoppen
Qualitat zu kleinem Preis. Schnelle Lieferung. Raritaten zum Bestpreis

Gebrauchte Blcher kaufen - Biicher - gebraucht & neu - Gebrauchte Fachbiicher

Gesponsert

Google Ads:
g . hitps./fwww.thalia.de : blcher » neuheiten

Bucher versandkostenfrei - Thalia - Welt, bleib wach
+ Unternehmensidentitat bestatigt — Kaufen Sie unterhaltsame Biicher fir Groft & Klein im
Thalia-Onlineshop. Jetzt loslesent

Gesponsert

O Blicher.de
O hitps:/www.buecher.de » shop ; online

biicher.de | Der Onlinehandler seit 1999 | Schneller Versand

+ Unternehmensidentitat bestatigt — Bei biicher.de konnen Sie alle in Deutschland
lieferbaren Biicher rund um die Unhr finden

Gesponsert

beck-shop.de

https:/Awww beck-shop.de  }
beck-shop.de Fachbuchhandlung - Biicher versandkostenfrei
+ Unternehmensidentitat bestatigt — Groe Auswanl an Fachbuchern, Kommentaren,

——Lachzeischifien | eifaden & Raigeberm

@ Blicher.de

hitps:/Mwww.buecher.de §

Biicher bestellen bei biicher.de
biicher.de: v Uber 15 Mio. Artikel v Einfach online ~ Kein Mi v

Organische oot saoo St e s
Suchanfragen:

_, Thalia
hitps./fwwnw.thalia.de : kategorie : buecher-2

Bucher, Sachblcher, Ratgeber & Comics online kaufen

Uber 8 Mio. Biicher fiir Kinder, Jugendliche & Erwachsene entdecken! Viele Neuheiten
+ Top-Bestseller v eBooks & Hrbicher v Fremdsprachige Blicher.

Romane & Erzahlungen - SALE - Bicher-Reihen - Fremdsprachige Bucher
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0 Der Unterschied zwischen Google Ads und organischen Suchanfragen:

e Bezahlte Werbeanzeigen:
Q Werden oben oder unten auf der Ergebnisseite angezeigt

Q Sind entsprechend gekennzeichnet ,Gesponsort”
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Google Ads funktionieren Uber eine Anzeigenauktion.

i
(

e Wie wird bestimmt ob und wo eine Anzeige ausgespielt wird?

Q Der Anzeigenrang bestimmt ob und wo lhre Anzeigen ausgeliefert werden.

~) Setzt sich aus verschiedenen Faktoren zusammen, z.B.:

Q Qualitdt der Anzeigen und der Landingpage
Q Art der Suchbegriffe

Q Der Gebotsbetrag
© Textakademie GmbH
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e Was kosten Google Ads?

| Sie geben ein Maximalgebot ab, dass Sie fiir eine Anzeige bezahlen mdochten.
[ ]

3 Optionen zur Auswahl:

o Cost-per-Click (CPC): Sie zahlen fiir jeden Klick auf eine Anzeige einen bestimmten Betrag.

o Click-per-Mille (CPM): Sie zahlen pro 1000 Anzeigen Impression.

9 Click-per-Engagement (CPE): Kosten pro Interaktion. Sie zahlen je Nutzerinteraktion.
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e Welche Arten von Kampagnen gibt es?

0 Suchmaschinenanzeigen (Responsive Suchanzeigen)

Display-Anzeigen

Videoanzeigen

Shopping-Anzeigen

App-Anzeigen
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Grundlagen des Anzeigentextens:

0 Headline: Wird als erstes gelesen! —> Erster Eindruck ist entscheidend!
I Erlaubt sind bis zu 15 Headlines (mindestens 3) a 30 Zeichen.
9 Beschreibung: Hier gehoren Details zur Dienstleistung oder dem Produkt hinein.

! Erlaubt sind bis zu 4 Beschreibungen mit je 90 Zeichen.

9 Anzeige-URL: Zeigt den Nutzern, wo Sie landen werden, wenn Sie auf die Anzeige klicken.

! Sollte moglichst eindeutig sein und mit Angebot auf Website tibereinstimmen.
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a Headline:

Q Klarheit und Direktheit:

~=P Vermeiden Sie Mehrdeutigkeiten — potenzielle Kunden sollten sofort erfahren, worum es geht!

Q Relevanz:

~=P Die Headline muss relevant sein, fiir das was der potenzielle Kunde sucht.

Q Nutzen hervorheben:

~-) Teilen Sie dem potenziellen Kunden mit, was ihn erwartet oder wie lhr Angebot ihm hilft
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o Beschreibungstexte:

Q Bauen Sie relevante Keywords in lhre Beschreibungen ein.

Q Handlungsaufforderungen: Ein klarer, iiberzeugender Call-to-Action ist entscheidend.

Q Nennen Sie Vorteile, die der Kunde hat, wenn er sich fiir lhr Angebot entscheidet.
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Google

Biicher kaufen * & & Q
Alle  Produkte  Bilder Orte  Websites zu Orten i Mehr Suchfilter
Jetzt gedffnet Gebrauchte Top-Bewertung Amazon Bestseller Harry Potter

Ungefahr 85.600.000 Ergebnisse (0,37 Sekunden)

Gesponsert
IMedimops
hitps:/fwww. medimops. de » blicher
medimops - Blcher Online - Tiefpreise Bei medimops
+ Unternehmensidentitat bestatigt — Gebrauchte Bilcher Ginstig Kaufen! Jetzt Einfach
Online Bestellen.
Gebrauchte Bucher kaufen - Biicher - gebraucht & neu - Gebrauchte Fachbicher

Gesponsert
Thalia
https: v thalia.de » bicher » neuheiten  }
Bucher versandkostenfrei - Die besten Biicher bei Thalia
~ Unternehmensidentitat bestatigt — Kaufen Sie unterhaltsame Biicher fur GroR & Klein im
Thalia-Onlineshop. Jetzt loslesen!
§ AnnastraRe 21-23, Augsburg-Innenstadt - 0821 509600 - Heute gedfinet - 09:30-20:00 Uhrv

Gesponsert

© hugendubel.de
https: v hugendubel.de  §
Hugendubel Onlineshop
online llen — Biicher schnell und einfach nach Hause hestellen. Biicher &
eBooks bei Hugendubel entdecken
Bewertung fur hugendubel de: 4,8 - 29.268 Rezensionen - Ruckgabebedingungen: ...

Gesponsert

Blicherde
o https:/www buecher.de 3

biicher.de Onlineshop | Kauf auch auf Rechnung

~ Unternehmensidentitat bestatigt — Biicher, eBooks, Horblcher, CDs, DVDs, Games,

Spiele, Software, Elekironik und mehr
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Beispiele

Go gle Warmepumpe X L & Q
Alle  Produkte  Produktwebsites Bilder Videos i Mehr Suchfilter

Ungefahr 23.800.000 Ergebnisse (0,35 Sekunden)

Gesponsert

Lechwerke AG

hitps:(fwww lew-energyplus.de > warmepumpe  }

Warmepumpe Komplettpaket

Warmepumpenheizung mit LEW — LEW macht den Weg zur neuen Warmepumpenheizung
einfach. Jetzt Warmepumpen-Projekt starten!

Erfahrungsberichte - Warmepumpe mit LEW - FAQ - LEW Solarpakete

LEW

Gesponsert
G top10-waermepumpen-angebotsvergleich.de g -0,
https:(fwww top10-waermepumpen-angebotsvergleich.de  # Hel =

Top10 Warmepumpe 2024 - Komplettpreise inkl. Montage *

Kosten fur Warmepumpe 2024: regionale Fachfirmen vergleichen. Warmepumpe
zum Top-Preig! Jetzt mit einer Anfrage...

Gesponsert
@ TKOMMAS®

https:/fwwnw. 1kommaSgrad.com
Warmepumpen

Komplettpaket ab 9.000€ — 1KOMMAS® - Mit Wirmepumpen klimaneutral...
Warmepumpe Installation - Beratung Warmepumpe - Warmepumpe anfragen - Smart Meter

Gesponsert

@ Buderus

—  hitps/fwww buderus.de » warmepumpen

Buderus Warmepumpen - Hier mehr erfahren
Die neue wﬁrmepumpe fur Inr Zuhause. Bis zu 70% staatliche Forderung sichern. Infos hierl
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Go gle Laufschuhe X

On
hitps:fwww.on.com : laufschuhe » damen  #

Gedampfte Laufschuhe

Versand & Riickgabe kostenlos — Kompromisslos punkto Dampfung und Aufprallschutz.
Uniibertroffen punkto Gefahl und Spass.

Letzte Saison im Sale
Bis zu -50% auf die letzte Saison. Schnellsein lohnt sich.

Trail-Running-Schuhe

Kleines Gewicht. Grosse Leistung. Mit Cloudtec®-Dampfung.

Teste On fur 30 Tage

Teste On zuhause fir 30 Tage. Unverbindlich!

Gesponsert

© shop4runners.com
hitps:{fwww.shopdrunners.com  #

Shop4Runners - Laufschuhe & Bekleidung

+ Unternehmensidentitat bestatigt — shop4runners - Wir Sind Die Laufexperten -
Shop4Runners. Kaufe Deinen neuen. .

Gesponsert

adidas DE
K\ Y : . .
hitps:ifwww adidas.de » laufschuhe » training

Trailrunningschuhe von adidas® - 30 Tage kostenlose Retour

+ Unternehmensidentitat bestatigt — Entdecke jetzt Trainingsschuhe von adidas® fiir dein
tagliches Workout im offizielien Shop!
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Praktische Anwendung

1] © @ fp 808-350-1944 ()

Darstellung Aktualis... Hilfe  Benachrichti ki.chat.gpt.ta@gmail.com
gungen

= .\ Google Ads Q, seite oder Kampagne suchen

DObersicht Ansicht (2 Filter) Kampagnen (0)
I- ersic [a) Alle Kampagnen v Kampagne auswahlen
Erstellen R p .
Statistiken und Berichte bt Filter Kampagnenstatus: Aktiviert, Pausiert Anzeigengruppenstatus: Aktiviert, Pausiert  Filter hinzufiigen @
Speichern
Kampagnen ~ . o .
@ — Kampag nen Gesamte Zeit [ 20. Feb bis 23. Apr 2024 l Letzte 30 Tage anzeigen
Kampagn...
Kampagnen .
? Kampagnen Einstellungen
Zielvorha... Tests ~ - i
. . 3=
= Keine Angabe = = Keine Angabe = == ==
Diagrammt... Erweitern Anpassen
x Kampagnengruppen
Tools
Zielgruppen, Keywords und o
= Inhalte
Keine Daten
Abrechnu... Anderungsverlauf
@ 24. Feb. 2024 21. Apr. 2024
Verwaltung e
— 4 ra :
Y Filter hinzufigen Q - [ (] = = . ~
Suchen Segment Spalten Berichte Herunterla. Erweitern Mehr
[ ] Kampagne Budget Status Kampagnentyp

Es sind keine Kampagnen akdiviert

e Kampagne erstellen

v Gesamt: Konto @ 0,00 € pro Tag

© Textakademie GmbH



7 weiterbildung-forderung.de
~ Kommunikation jetzt digitalisieren

g Praktische Anwendung

0 Sie haben Fragen? Dann schauen Sie doch mal hier:

| Leitfaden fir Google Ads von Google:

https://support.google.com/google-
ads/answer/6146252?hl=de&ref topic=10286612&sjid=16643704148599540
750-EU&visit_id=638494780495122162-3278615455&rd=1
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